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Sosyal Medya Raporu

Platformlar: Instagram, X, Facebook
Tarih Arahg: 9 — 25 Nisan 2026
Rapor Teslim Tarihi: 27 Nisan 2026

1. Yonetici Ozeti

Cevangir Cup turnuva siirecinde sosyal medya yonetimi, yalnizca bilgilendirme yapan bir

yapidan c¢ikarilarak organizasyonun dijitalde “yagsanmasini” saglayan bir deneyim alanina
donistiirilmiistiir. 9-25 Nisan tarihleri arasinda yiiriitiilen igerik planlamasi; turnuva dncesinde
merak ve beklenti olusturmayi, turnuva sirasinda anlik akisi giiclii tutmayi ve final asamasinda

etkiyi pekistirmeyi hedefleyen ii¢ asamali bir kurguyla ilerlemistir.

Instagram merkezli yap1, X ve Facebook ile desteklenerek farkli kullanici aligkanliklarina sahip
kitlelere erisim saglanmis; 6zellikle video icerikler ve yogun hikaye akisi sayesinde takipgilerin

turnuvayla es zamanl bag kurmasi hedeflenmistir.

Toplam 7 ana icerikle 33 binin {izerinde goriintiilenmeye ulagilmasi ve 6 giin boyunca yiiksek
frekansta siirdiiriilen hikaye paylasimlari, igeriklerin diizenli tiiketildigini ve turnuva siirecinin

dijitalde canli tutuldugunu gostermektedir.

Notlar:

e Turnuva déneminde toplam 7 ana post yayimlanmuistir.

e Bu postlar toplam 33.449 goriintiilenme elde etmistir (Instagram platformu verileri).

e Ortalama post bagina goriintiilenme sayis1 5.061°dir.

e Turnuva baslangicindan itibaren hikaye paylasim sayis1 6 giin boyunca toplam 227 adet
olup glnluk ortalama 37,8 hikaye yayimlanmistir.

e Giinlik mag¢ programi her sabah giincellenerek paylasilmis, dnceki giiniin programi
arsivlenmistir.

e Turnuva sonu 25 Nisan 2026 Cumartesi giinii tiim turnuvay1 kapsayan bir 6zet video

hazirlanarak yayina alinmistir.




2. Ana Metrikler

Metrik Deger Aciklama
Toplam Ana Post Sayisi 7 |[Tanitim, tarih¢e ve turnuva giincellemeleri
Toplam Gorintulenme |33 449 Tiim postlarin toplam rakamlari

Ortalama Gorilintilenme/Post|| 4.778

Toplam Hikaye Sayisi 227 6 gun boyunca

Gunluk Ortalama Hikaye || 37,8

Hikaye Zirve Gundi 53 23 Nisan Persembe

3. Post Bazinda Performans

e 9 Nisan 2026: Turnuva baslangi¢c duyurusu — 4.049 goriintilenme

e 15 Nisan 2026: Turnuva tarihge paylasimi — 3.858 goruntulenme

e 19 Nisan 2026: Turnuvaya davet videosu — 10.700 goriintilenme

e 20 Nisan 2026: Turnuva baslad1 paylagimi — 3.660 gortintilenme

e 21 Nisan 2026: Turnuva devam ediyor videosu — 2.849 gorintilenme
e 25 Nisan 2026: Turnuva tamamlandi — 4.484 gorintilenme

e 25 Nisan 2026: Turnuva genel videosu — 3.849 gorintulenme

4. Hikaye Performansi

Tarih Hikaye Sayisi
20 Nisan Pazartesi 35
21 Nisan Sali 28
22 Nisan Carsamba 32
23 Nisan Persembe 53
24 Nisan Cuma 27
25 Nisan Cumartesi 52
Toplam 227




5. Uygulanan Stratejiler

e Her sabah giincel mag¢ programi paylasilmistir.

e Onceki giiniin programi goriintii kirliligi olusmamast i¢in arsivlenmistir.

e Icerik ¢esitliligi saglanmis; tanitim videosu, tarihge paylasimlar1 ve giincel atmosfer
gorselleri kullanilmistir.

e Turnuva baslangicindan once tarihge ve tanitim igerikleriyle 6n ilgi yaratilmistir.

e Hafta sonu ve yogun mag giinlerinde hikaye paylasim siklig1 artirilmistir.

e Tum icerikler Instagram’in yani sira X ve Facebook platformlarinda es zamanl olarak
yayimlanarak daha genis kitleye erigim saglanmustir.

e Gorsel iceriklerde turnuva logosu ve sponsor vurgusu tutarli bir sekilde yer almistir.

6. Genel Degerlendirme

Turnuva boyunca uygulanan strateji, klasik “duyuru odakli” sosyal medya yaklagiminin Gtesine
gecerek, anlik ve dinamik bir iletisim modeli ortaya koymustur. Ozellikle hikaye
kullanimindaki yogunluk, organizasyonun nabzini anbean yansitan bir yapi olusturmus ve

kullanicilarin platformla etkilesim kurmasini kolaylagtirmistir.

Video igeriklerin diger paylasimlara kiyasla daha yiiksek performans gdstermesi, gelecekte
icerik stratejisinin daha fazla hareketli ve hikaye anlatim1 odakli kurgulanabilecegine isaret
etmektedir. Ayn1 zamanda diizenli paylasim disiplini ve igerik ¢esitliligi, turnuva siiresince

goriintirliigiin siirdiiriilebilir olmasini saglamistir.

Genel olarak bakildiginda, turnuva siirecinde dijital iletisim sadece destekleyici bir unsur degil,
organizasyonun Onemli bir pargasi haline gelmis; elde edilen veriler bu yaklagimin dogru

kurgulandigin1 ve hedef kitleyle gii¢lii bir temas kuruldugunu gdstermektedir.




